CONSTANT,  ROMANIA

& JUDETUL CONSTANTA
MUNICIPIUL CONSTANTA
CONSILIUL LOCAL

HOTARARE
privind aprobarea Regulamentului local de publicitate la nivelul municipiului
Constanta

Consiliul Iocal al municipiului Constanta, intrunit in sedinta ordinara din data de

Luéand m dezbater feratul, de aprobare al domnului primar VERGIL CHITAC,
inregistrat sub nr. 46026 6 i

Luand in considerare avizul Cornisiei de specialitate nr. 1 de studii, prognoze
economico-sociale, buget, finante si administrarea domeniului public si privat al
municipiului Constanta, avizul Comisiei de specialitate nr. 3 pentru servicii publice, comert,
turism si agrement avizul Comisiei de specialitate nr. 5 pentru administratie publica,
juridicd, apararea ordinii publice, respectarea drept ili atilor cetateanului, precum
si raportul Directiei urbanism inregistrat sub nr. 4 fﬂf‘ﬁ',?j B‘?-Eé

Avénd in vedere prevederile: Legea nr.185/2013, republicata, prlvmd amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate; Legea nr.50/1991 privind autorizarea executarii
constructiilor si unele masuri pentru realizarea locuintelor; Ordinul nr.839/2009 pentru
aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii nr.50/1991; Legea nr.350/2001
privind amenajarea teritoriului si urbanismul; Legea nr.422/2001 privind protejarea
monumentelor istorice; Legea nr.120/2006 a monumentelor de for public; Legea
nr.24/2007 privind reglementarea si administrarea spatiilor verzi din intravilanul
localitatilor; Legea nr.148/2000 privind publicitatea; 0.G. nr.43/1997, republicata, privind
regimul drumurilor; 0.U.G. nr.63/2006 pentru modificarea si completarea 0.U.G.
nr.195/2002 privind circulatia pe drumurile publice; Legea nr.227/2015 privind Codul
Fiscal; H.G. nr.1/2016 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii
nr.227/2015 privind Codul fiscal; Legea nr.207/2015 privind Codul de procedura fiscald;
Ordonanta nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, cu modificarile si
completdrile ulterioare; OUG nr.57/2019 privind Codul administrativ.

In temeiul prevederilor art. 129 alin. (14) si art. 196 alin. (1) lit. @) din Ordonanta de
urgentd a Guvernului nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificarile si
completarile ulterioare,

HOTARASTE:

Art. 1 Se aprobd Regulamentului local de publicitate la nivelul municipiului
Constanta si anexele ce fac parte integranté din prezenta hotatare;
nr. 260/2010 privind aprobarea regulamentului de 5|gnallst|ca la nivelul munlc:|p|ulu1
Constanta, cu modificarile si completarile ulterioare;

Art. 3 Compartimentul relatii consiliul local si administratia locald va comunica
prezenta hotarare tuturor structurilor functionale din cadrul Primariei municipiului
Constanta, Serviciului Public de Impozite si Taxe, regiilor si societatilor comerciale aflate in
subordinea Consiliului Local si spre stiinta, Institutiei prefectului judetului Constanta

PRESEDINTE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA,
SECRETAR GENERAL,
GEORGIANA GOSPODARU

CONSTANTA
NR.
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OBIECTIVE

Tncurajarea si introducerea unei semnalizdri publicitare de bun3 calitate, bine luatd in considerare
la nivelul municipiului Constanta

Mentinerea si imbunatatirea nivelului de confort vizual prin reguli si controlul publicitatii
Asigurarea ca semnalizarea publicitara nu prezintd deranj, pericol sau obstructie pentru pietoni
sau soferi

Asigurarea ca semnalizarile comerciale sunt concepute in concordanta si adecvat pentru zona,
locatia sau functia pe care respectivul sit 1l serveste

Protejarea caracteristicilor semnificative ale cladirilor, peisajelor stradale si amenajarea general a
zonelor

Introducerea unor terminologii adecvate pentru anul 2021 pentru regimul publicitatii si a unor
produse si solutii capabile de integrare cu solutii de tip smart city, care sa ofere autoritatilor
locale beneficii si avantaje pentru comunicarea la nivelul comunitatii

SCOP

Regulamentul de planificare si dezvoltare (regulamentul) nu contine prevederi referitoare la
tipurile de dezvoltare in vederea implementarii de proiecte de tipul smart city si la nivelul
publicitatii locale

Semnalizare publicitara implementata in conformitate cu cerintele legislative

Introducerea notiunii de digitalizare in semnalizarea publicitara — afisaj electronic/digital si
incurajarea implementdrii de mijloace publicitare digitale, prin care informatia sa fie actuala siin
timp real

Diminuarea numarului de suporturi publicitare prin adaptarea unei strategii de digitalizare a
formatelor publicitare — utilizarea unui numar mai mic de suporturi, deci confort vizual si
semnalizare calitativa, fara a limita operatorii comerciali in privinta numarului de reclame afisate
Reglementarea semnalizarii publicitare in functie de zona si in functie de scop — informare,
educare, evenimente culturale si artistice sau de interes public

Introducerea unei strategii de semnalizare publicitarad care sa prevada dimensiunile clare ale
tipurilor de publicitate admise in functie de zone, detalii despre amplasare si modalitatea de
afisare si iluminare (print sau digital/electronic), precum si modalitate si conditii de implementare
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Capitolul |

Dispozitii generale

ART.1 Prezentul Regulament local de publicitate stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii
activitatii de amplasare a mijloacelor de publicitate in municipiul Constanta, inclusiv in zona drumurilor
publice, in vederea asigurdrii conditiilor pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si sanatos,
pentru protectia valorilor mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor
privind asigurarea calitatii in constructii.

ART.2 Prevederile prezentului Regulament local de publicitate la nivelul municipiului Constanta se aplica

autoritatilor administratiei publice locale, tuturor persoanelor fizice si juridice implicate Tn activitatea de
publicitate (operatorilor, posesorilor si executantilor de mijloace de afisaj, reclama si publicitate,
prestatorilor si beneficiarilor de servicii de afisaj, reclama si publicitate, proprietarilor de imobile pe care
sunt amplasate mijloacele de publicitate).

ART.3

(1) Tn intelesul prezentului Regulament local de publicitate, termenii si expresiile de mai jos au

urmatoarele semnificatii:

afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si

altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

aviz — act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice

locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere

urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie;

b1) aviz arhitect sef — este actul tehnic care permite amplasarea urmatoarelor mijloace publicitare:
firmelor inscriptionate pe vitrinele/usile de acces; mesh; panou publicitar mobil; mobilier
urban ca suport publicitar; afis publicitar, poster, totem, proiect publicitar special. Se
elibereaza solicitantului (orice persoana fizica sau juridica) in baza unei documentatii compuse
din: cerere tip, grafica reclamei, simulare fotografica, din care sa rezulte culorile folosite,
dimensiunile, act doveditor pentru dreptul de folosintd al imobilului, daca este cazul,
documentul de platd a taxei pentru eliberarea avizului arhitectului sef

b2) avizul Directiei Judetene pentru Cultura Constanta - este actul obligatoriu in baza cdruia se
autorizeaza interventiile asupra monumentelor istorice

banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sinteticd sau din material textil, in
mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

calcan — fatada fara goluri (ferestre sau usi de acces) a unei constructii fard goluri (ferestre sau usi
de acces), situat, de obicei, pe limita de proprietate laterald sau posterioara, destinata de regula sa
fie acoperita de catre un zid asemandtor al unei cladiri vecine;

coloana / cilindru publicitar — structurd functionald de mobilier urban care poate integra panouri
digitale de informare calatori In cazul amplasarii in proximitatea statiilor de transport public si
publicitate Tn format print sau digital/electronic

ecran publicitar digital - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemdnadtoare, pe care se ruleazd grafica,
spoturi si altele asemenea, in format electronic/digital, continut variabil si de dimensiuni diverse;



firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic
sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;
indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica o directie,
proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoard o anumitd activitate. in aceeasi
categorie se includ bannerul vertical, caseta Iluminoasa, tablita indicatoare, posterul
digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;
mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa
fina, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;
mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui imobil si
care foloseste modul electronic de afisare a reclamei.
mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri,
ecrane publicitare etc.) folosite in scopul prezentdrii unei activitdti comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste ori a unui evenimene (anexa 3— Tipuri mijloace publicitare —
definire - conditii de amplasare).
mobilier urban - elemente functionale si/sau decorative, amplasate in spatiile publice care, prin
alcatuire, aspect, amplasare, confera personalitate aparte zonei sau localitdtii; prin natura lor,
piesele de mobilier urban sunt asimilate constructiilor dacd amplasarea lor se face prin legare
constructiva la sol (fundatii platforme de beton, racorduri la utilitati urbane, cu exceptia energiei
electrice), necesitand emiterea autorizatiei de construire. Fac parte din categoria mobilier urban
care nu necesita autorizatie de construire: jardiniere, lampadare, banci, bazine, pavaje decorative,
pergole, cabine telefonice, toalete ecologice, tonete, cosuri de gunoi si altele asemenea;
panou publicitar - structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar; acesta este
amplasat, in mod uzual, prin intermediul unei structuri tip picior simplu sau dublu, cu fundatia
aferentd, la sol, pe imprejmuiri sau pe cladiri, atat pe fatade cat si acoperisuri respectiv terase.
- panou tip city light — panou de tip caseta luminoasd, de dimensiuni mici si iluminare din
interior cu tuburi de neon;
- panou tip backlit — panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din profile de otel
cu rame din tabla ambutisatd, cu sistem de intindere a posterelor si iluminare din interior cu
tuburi de neon;
- panou tip unipol — structurd de rezistentd care se amplaseaza pe suport propriu — un singur
stalp de sustinere din teava metalica - la o indltime fata de sol mai mare de 5m;
- tv screen — panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje publicitare prin afisarea
spotului publicitar in format video
panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau
alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;
panou publicitar amplasat pe stalpi - suport pentru mesajul publicitar de mici dimensiuni fixat prin
prinderi speciale pe stalpi; In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoass, tblita
indicatoare, posterul digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe
cladiri, stalpi si altele asemenea;
proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creatd special in scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are n alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau
structuri publicitare clasice;
promovare — ansamblu de activitdti si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe
piata;
publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita
cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa
publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de



magazine si altele asemenea, precum si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale,
industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si
servicii, de drepturi si obligatii;

s) publicitate luminoasad — publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate
printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului
publicitar;

t) publicitate pe vehicule- publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

u) publicitate stradald (outdoor) — publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

v) rooftop - mijloc de publicitate amplasat pe acoperisul, respectiv terasa unei cladiri;

w) publicitate temporara — publicitate realizatad cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati, deci pe o perioada
determinata/ limitata de timp;

x) reclama publicitard (reclamele sonore sunt interzise) - activitate prin care o persoana fizicd sau
juridica promoveaza un brand, marcd, serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind
mijloace de promovare cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul
larg;

y) steag publicitar - piesa de stofa, panzd sau material plastic atasatd la un suport lance, catarg sau
stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare care prin elementele sale
structurale este capabild s& preia singur anumite sarcini, fird elemente structurale ajutitoare; In
aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, posterul
digital/electronic, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

z) structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de
tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea, pe care se afld imprimate reclame si mesaje
publicitare;

aa) totem - structurd constructiva sub forma de coloana inscriptionata cu texte si grafice sau sub forma

de piloni ce sustin elemente structurale, prin care o persoana identifica activitatea in imediata

apropiere a punctului de lucru.

zonele de publicitate — anexa 1 si anexa 2, cu zonele de publicitate restranse (ZR1 si ZR2) si zona

de publicitate largita (ZL).

» Zonele de publicitate restransa: sunt zone in care se instituie restrictii speciale si sunt permise
doar anumite mijloace publicitare, care prin dimensiuni, forma sau amplasare sa nu altereze
caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei. Se delimiteaza doua subzone de
reglementare cu publicitate restransa: ZR1 - zona de publicitate restransa cu maxima restrictie si
ZR2 — zona in care se impun restrictii speciale.

* Zona de publicitate largitd ZRL - alcatuita din teritoriul municipiului Constanta cu exceptia zonelor
ZR1 si ZR2, in care sunt permise toate mijloacele de publicitate cu incadrare in prevederile
prezentului regulament.
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(2) Toate mijloacele de publicitate enumerate cu urmdtoarele indicative pot exista si in formatul lor
digital/electronic: e), f), h), i), j), m), 0), p), s), u), v), y), aa). Modalitatea de implementare trebuie sa aiba in
vedere si existanta unui software si platforma suport pentru publicarea in regim imediat de materiale
informative, educative sau de interes public venite din partea autoritatilor locale sau nationale.

(3) Mijloacele de publicitate se clasifica dupa modul de autorizare/ avizare, dupd cum urmeaza:



a) Mijloace de publicitate pentru a cdror amplasare este necesara obtinerea autorizatiei de
construire: firme, panouri publicitare, ecrane publicitare, mesh-uri, indicatoare publicitare directionale, city
light, totem, copertine, chioscuri pentru presa

b) Mijloace de publicitate pentru a caror amplasare este necesara obtinerea avizului
arhitectului sef: firma inscriptionata pe vitrine, steag publicitar, corturi, panouri publicitare amplasate la sol
sau pe acoperisul imobilelor, meshul simplu si digital

c) Mijloace de publicitate pentru a caror amplasare este necesara obtinerea autorizatie de
functionare pentru desfasurare de activitati economice cu caracter temporar: bannere, afise, postere
publicitare, structura publicitard autoportantd, indicatoare publicitare, steagurile publicitare, proiecte
publicitare speciale, panou publicitar mobil, publicitate pe vehicule, autocolant, caravan publicitara,
distribuire flyere, corturi.

(4) Autorizarea mijloacelor de publicitate

a) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se fac
cunoscute conditiile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se va
depune conform Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executarii lucrdriior de construire
cu modificarile si completarile ulterioare.

b) Avize necesare conform certificatului de urbanism, conform Anexa 5

c) Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea mijloacelor
de publicitate. Se elibereaza solicitantului (de reguld detindtorului unui titlu asupra
imobilului, teren sau constructie). Se va depune conform Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executarii lucrdriior de construire cu modificarile si completarile ulterioare.

d) Documentatia necesara pentru emiterea autorizatiei de construire a firmelor va cuprinde
in mod obligatoriu planul cu reprezentarea grafica a intregii fatade a imobilului, unde vor
fi prezentate detaliate toate elementele prezente (arhitecturale, alte firme, inscriptii,
firide de bransament la utilitati, etc.) respectiv cele propuse a fi autorizate.

e) Tn zonele construite protejate, autorizarea lucrériior se va face cu obtinerea in prealabil a
Avizului Directiei Judetene de Cultura si patimoniu construit (D.J.C.C.P.C.) care poate
impune restrictiondri suplimentare in situatii parliculare, atipice.

(5) Avizarea mijloacelor de publicitate pentru publicitate temporara este actul care permite amplasarea
sistemelor publicitare folosite ca mesaj in cadrul unor campanii publicitare pentru activitatile de
promovare pe termen scurt, care se desfdsoard pe domeniul public sau privat (festivaluri, targuri,
expozitii, lansari de produse, distribuiri de mostre si tipdrituri, manifestari cu ocazia unor evenimente
speciale cu caracter social, politic, cultural — distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc.), avand structuri
autoportante, strict pe perioada campaniilor. Se elibereaza solicitantului (orice persoana fizicad sau
juridicd) in baza unei documentatii compuse conform Anexa 5. Avizul arhitectului sef este actul tehnic
care permite amplasarea firmelor inscriptionate pe vitrinele/usile de acces; steagurilor publicitare,
mijloacelor publicitare mobile pliante, tip “pancarta” (cu ocazia diverselor evenimente sau manifestatii).
Se elibereaza solicitantului (orice persoana fizica sau juridica) in baza unei documentatii compuse din:
cerere tip, copie act inregistrare firmd; copie dupa extrasul de carte funciard al imobilului; copie contract
de inchiriere/ comodat; plan de incadrare in zona, ortofotoplan; planul de situatie pe care va fi marcat
vizibil locul de amplasare al mijlocului de publicitate, cotat fata de repere fixe identificabile, ortofotoplan;
grafica constructiei ce urmeaza a fi amplasata din care sa rezulte culorile folosite, dimensiunile,
documentul de platd pentru eliberarea avizului arhitectului sef.



Capitolul Il
Aprobarea executarii lucrdrilor pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate
ART.4

(1) Aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii
acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul
se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.

(2) In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.

(3) Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in diferite
faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a santierului,
inclusiv pe utilajele folosite la lucrdrile de constructie, se autorizeaza odata cu autorizarea organizarii de
santier si este valabila pe toata durata existentei acesteia.

(4) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligati,
in conditiile alin. (1), sa solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.

ART. 5

(1) Tn cazul expirdrii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform
prevederilor art. 4 alin. (2), iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul suportului publicitar si cel al
imobilului, pe care este amplasata constructia-suport, sunt obligati, sub sanctiunea legii, sa desfiinteze
constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si sa aducad imobilul la starea initiald, pe cheltuiald proprie.

(2) Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile primarul
va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate provizoriu, pe cale administrativa,
indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii provizorii sunt amplasate, fard a se emite
autorizatii de desfiintare si fara sesizarea instantelor de judecata.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevdzute laalin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt supuse
inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportarii in timp a constructiilor pentru care, periodic, dar nu
mai putin de o data la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistentd mecanica si
stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi comunicat
inspectoratului judetean Tn constructii in a carui arie teritoriala este situata constructia, din care sa rezulte
faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu prezintd un grad de pericol public datorat factorilor de risc
naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si altele, care sd poata genera consecinte grave:



pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatii corporale ori a sanatdtii uneia sau mai multor
persoane, distrugerea totala sau partiald a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de grave care, potrivit
dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, republicata, pot constitui
infractiuni.

ART. 6

Tn cazul amplasarii mijloacelor de publicitate temporare pe pdmant, care nu necesitd fundatii, in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitati de promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se desfdsoara pe
domeniul public sau privat al statului si/sau al unitatilor administrativ-teritoriale ori pe proprietatea privata
a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentei legi, autoritatea administratiei publice locale
poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de mijloace de publicitate temporara.

ART.7

(1) Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit dispozitiilor art. 6, se poate
da pentru o perioada de cel mult 30 de zile si poate fi prelungita doar o singura data, la cererea
solicitantului, pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobatd initial.

(2) La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul are obligatia de a
desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montata aceasta la starea lui initiald; in
caz contrar primarul va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin. (2).

Capitolul Il
Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate (anexa 1 si 2)
ART. 8

(1) Delimitarea in cadrul teritoriului administrativ al municipiului Constanta, a zonelor de publicitate
largitd si, respectiv, a zonelor de publicitate restransa, se realizeaza in corelare cu documentatiile
de urbanism aprobate (Planul Urbanistic General al Municipiului Constanta, Plan Urbanistic de
Detaliu Statiunea Mamaia, Plan Urbanistic de Detaliu Satul de Vacantd, etc.), cu Lista
monumentelor istorice aprobata prin O.M.C. nr. 2.828/24.12.2015 pentru modificarea anexei nr.1
si 2 la Ordinul ministrului culturii si cultelor nr.2.314/2004 si cu legislatia in vigoare specifica privind
protejarea monumentelor istorice, monumentele de for public, peisajelor naturale (siturile istorice,
monumentele istorice, cladirile si ansamblurile cu valoare ambientald, zonele de protectie ale
monumentelor istorice, monumentele naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare
arhitecturald si/sau ambientala deosebita).

(2) Pe raza municipiului Constanta, se delimiteaza zonele de publicitate conform:

e zonele de publicitate restransa (ZR1, ZR2):
a) ZR1 ultracentrala in care se impun restrictii severe;
Din ZR1 fac parte: ,Zona Peninsulard Constanta”, ,,Zona Comerciald Centrald”, ,Zona de
protectie Hotel Rex” - statiunea Mamaia, ,Zona de protectie Vila Regald” - statiunea
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Mamaia, ,,Zona de protectie Cazinoul Mamaia” - statiunea Mamaia, ,,Zona Sat Vacantad”,
precum si din urmatoarele imobile situate in afara siturilor urbane enumerate mai sus,
dupd cum urmeaza:

o constructiile supraterane reprezentand monumente istorice clasate sau aflate in
procedurd de clasare potrivit legii, (cladirile si monumentele de for public) si zona
lor de protectie. Pana la delimitarea prin studii de specialitate a zonelor de protectie
a valorilor de patrimoniu cultural, se considera zone de protectie a monumentelor
istorice suprafata delimitatd cu o razd de 100 metri, masurata de la limita exterioara
a terenurilor aferente monumentelor istorice, de jur-imprejurul acestora;

o monumentele de for public si zonele lor de protectie (asa cum sunt definite in Legea
nr. 120/2006 a monumentelor de for public);

o parcuri si gradini (asa cum sunt definite in Legea nr. 24/2007 privind reglementarea

si administrarea spatiilor verzi din intravilanul localitétilor)
De exemplu: Parc Tabdcarie, Parc Teatru, Parc Tomis I, Parc Gara si spatiul verde
invecinat, Parc Casa de Cultura, Parc Poarta 6, Parc Arheologic Primarie, Parc Carol
|, Parc Piata Farului, Parc Procuraturd, Parc Dragoslavele, Parcul Viitorului, Parcul
Rotterdam, Zona Pod 3-300, Scuar Tribunal, Piata Ovidiu, Promenada Faleza Cazino,
Promenada Statiunea Mamaia;

o lacurile cu zonele lor de protectie de 5 metri.

b) ZR2in care se impun restrictii speciale;
Din ZR2 fac parte: situl urban ,Zona cartierul romanesc" (cod CT-Il-s-B-02832 si cod

CT-1l-s-B-02811 — LMI); sit urban cod CT-II-s-B-02842- LMI ce constituie a doua etapa
de dezvoltare a orasului modem, precum si cladirile si ansamblurile cu valoare
arhitecturala, ambientala si memoriala, dupa cum urmeza:

o zonade coastd, asa cum este stabilitd in HCL nr.292/2005 privind aprobarea Planului
Urbanistic Zonal - Zona de coastd a Mdrii Negre - Etapa |- Cresterea atractivitatii
turistice a falezei Tomis- Mamaia, municipiul Constanta;

o arterele principale de circulatie - Tn Planul de Mobilitate Urband Durabild Polul de
crestere Constanta sunt stabilite arterele principale de circulatie: Bulevardul Tomis
(partea E60), Bulevardul Mamaia, Bulevardul Alexandru Lapusneanu/ Bulevardul 1
Decembrie 1918/ Bulevardul 1 Mai (E60/ DN39), Bulevardul I.C. Bratianu (DN3),
Bulevardul Aurel Vlaicu (E87/ DN3C/ DC86), Bulevardul Ferdinand, Strada Mircea cel
Batran, Strada Soveja, Strada Dezrobirii, Strada Baba Novac.

Din ZR2 fac exceptie monumentele istorice si monumentele de for public care au
restrictii aferente zonei ZR1.

e zona de publicitate ldrgita (ZRL) alcatuita din teritoriul municipiului Constanta cu exceptia
zonelor ZR1 si ZR2.
Prezentul regulament local de publicitate stabileste, pe zone, atat amplasamentele, categoriile de
mijloace de publicitate admise pe zonele respective (Anexa 3 — tabel - tipuri mijloace publicitare — definire
- conditii de amplasare).



ART.9

(1) Zonele de publicitate restransa ZR1 si ZR2 sunt acele zone situate In municipiul Constanta in care
se impun restrictii speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de
publicitate.

(2) Categoriile de mijloace de publicitate permise conform alin. (1) sunt stabilite prin prezentul
regulament local de publicitate, astfel incat prin dimensiuni, forma sau amplasare sa nu
deprecieze calitativ caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei —imaginea urbanad
generala si specificd, dupa forma si functie.

(3) Zonele de publicitate restransa sunt, dar fara a se limita la acestea: zonele construite protejate
stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii, centrul istoric al municipiului
Constanta, precum si zonele de protectie ale monumentelor istorice, monumentelor de for public
si/sau monumentelor naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturala si/sau
ambientald deosebita.

(4) Tn cadrul zonelor de publicitate restransa pot fi delimitate spatii in care este interzisd amplasarea
mijloacelor de publicitate, cu exceptia firmelor. In aceste spatii, forma si dimensiunea firmelor vor
fi avizate de catre arhitectul sef si/sau persoana cu atributii de urbanism din cadrul unitatii
administrativ-teritoriale

ART.10

(1) Zonele de publicitate largitad sunt zone in care pot fi amplasate toate categoriile de mijloace de
publicitate, in conditiile prezentului regulament local de publicitate si ale legislatiei in vigoare.

(2) Pentru zonele de publicitate largita, potrivit regulamentului local de publicitate, se va asigura,
prin autorizatiile de construire emise si/ sau avizele date, coerenta imaginii urbane.

ART. 11

(1) Concesionarea, inchirierea sau asocierea n participatie a amplasamentelor si a mijloacelor de
publicitate se va face de catre municipiul Constanta in conditiile legii si ale prezentului
regulament local de publicitate.

(2) Organizarea procedurii privind atribuirea prin concesionare, inchiriere sau asociere n
participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate stabilite prin regulamentul locale
de publicitate, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de publicitate se va face cu
respectarea procedurilor legale privind atribuirea contractelor de achizitie publica.

(3) Procedura de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a spatiilor comerciale n
conditiile alin. (1) si (2) va prevedea in mod obligatoriu, in caietele de sarcini, obligatia
ofertantilor declarati castigatori de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor
de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.

ART.12
(1) Amplasamentele si mijloacele publicitare, care vor fi supuse procedurii privind atribuirea
prin concesionare, inchiriere sau asociere in participatie cu respectarea procedurii legale
privind atribuirea contractelor de achizitie publica sunt urmatoarele:
- Panourile publicitare de mari dimensiuni cu suprafata mai micd de 36 mp
- Panourile publicitare de mici dimensiuni cu suprafata mai mica de 2,2 mp



- Postere digitale de mici dimensiuni pe stalpi — care sa indeplineasca rolul de steag si panou
directional in format digital/electronic

- Coloane port afis

- Mobilier urban - statii pentru transportul in comun, coloane/ cilindri publicitari

- Publicitatea pe mijloace de transport in comun, atat prin colantare direct cat si prin
amplasarea sau montarea unor suporturi special dedicate, pentru format print sau
digital/electronic

(2) Numdrul amplasamentelor pentru fiecare mijloc de publicitate supus procedurii de
atribuire va fi hotarat prin HCL.

(3) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) mijloacele publicitare amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, calcanele, fatadele sau terasele imobilelor astfel definite
in conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei
rutiere.

(4) Amplasamentele si mijloacele publicitare, care nu vor fi supuse procedurii privind
atribuirea prin concesionare, inchiriere sau asociere in participati:
- Steaguri tip vel3;
- Panouri mobile de mici dimensiuni;
- Proiecte publicitare speciale
- Totemul publicitar in imediata apropiere a punctului de lucru
- Amplasamntele destinate publicitatii temporare pe pamant care nu necesita fundatii in
cadrul unor campanii publicitare si sau activitati de promovare care nu depasesc 30 zile.

Capitolul IV

Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

ART. 13

Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatilor administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privatad a persoanelor fizice sau juridice, cu
acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale.

(2) Pe intreaga perioadd de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afisarii permanente de materiale publicitare.

(3) Tn situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de
publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

(4) Primarul este obligat sa ceara proprietarului mijlocului de publicitate desfiintarea constructiei-suport
pentru mijlocul de publicitate, atunci cand constata lipsa afisarii materialelor publicitare pe o perioada
mai mare de 60 de zile.



ART. 14

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se autorizeaza si se executa cu
respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe drumurile
publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor
publicitare Tn zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale legislatiei ce
reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii.

ART.15
Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmdtoarele situatii:

a) n ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse n
acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebitd;

c) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate Tn zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum si ale
institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;
e) pe arbori;

f) pe zona carosabild a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de artd monumentalad si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul
cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/ restaurare in conditiile
prezentei legi;

i) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteazd structura de rezistenta si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale anvelopei cladirii; se vor putea amplasa mijloace de publicitate, in conditiile prezentului
regulament, numai dupa reabilitarea si refacerea imobilului;

j) In incinta si pe elementele de Tmprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionata sau interzisd publicitatea prin Regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

[) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizarii rutiere, in zone in care desfasurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;
m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n) pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de
circulatie, pe stalpii de alimentare cu energie electricd, pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de
stalpi amplasati in localitati sau de-a lungul arterelor de circulatie;

o) Tn zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie a
autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a sensurilor de
circulatie;

p) pe lucrdrile de arta care traverseaza drumul, pe portale cu semnalizare rutierd sau in solutii
independente autoportante in traversarea drumului.

(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.



(3) Se interzic amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publicd,
cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in
combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutiera sau impiedica vizibilitatea
acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(5) Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe mijloace de publicitate, cu
exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada sau
calcanul cladirii.

ART. 16

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distanta mai mica de 2,00 metri fata de limita de
proprietate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris al
proprietarilor, si numai daca, prin aceasta amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fard ingradire a
proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre proprietate.

ART. 17

(1) Tn scopul asigurarii sigurantei cetdtenilor si integritdtii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecta prevederile legale privind calitatea
n constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sd asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea
acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscala a acestuia si numarul
autorizatiei de construire.

Capitolul V
Reguli specifice pentru categoriile de mijloace de publicitate
SECTIUNEA 1

Reguli generale privind amplasarea firmelor

ART. 17

(1) Categorii de firme:
a) Firme aferente activitatilor de comert en detail;

) Firme aferente activitatilor de alimentatie publica;

) Firme aferente serviciilor cu acces public;
d) Firme aferente serviciilor profesionale;

) Firme aferente serviciilor manufacturiere;
f)  Firme aferente institutiilor publice sau de interes public;
g) Firme aferente societatilor comerciale.

(2) Reguli privind amplasarea firmelor in zonele de publicitate restransad ZR1, ZR2:
a) Tn zona de publicitate restransd ZR1, ZR2 - definitd conform anexelor 1 si 2, firmele vor fi
amplasate astfel:



e perpendicular pe fatada, cu sistem de prindere in consola in concordanta cu stilul
arhitectural al cladirii; iesite in consola maxim 0,60 metri, fara a depasi suprafata de
0,50 metri patrati in ZR1 si maxim 0,90 metriin ZR2, la o inaltime de minim 3,00 metri
de la cota trotuarului si fard afectarea vizuald a suprafetelor vitrate;

e inplanul fatadei: simple, luminoase sau iluminate arhitectural, care sa se integreze cu
elementele stilistice din arhitectura imobilului (materiale, forme, culori, etc.), sa nu
acopere elementele decorative ale fatadei, sa fie amplasate corelat cu compozitia
fatadei si cu pozitia firmelor de pe cladirile invecinate, iar in documentatia de
autorizare se va prezenta fotomontaj cu desfasurarea stradald in care va fi inclusa
propunerea in contextul existent. In situatiile in care arhitectura clddirilor include
elemente constructive dedicate firmelor, acestea se vor utiliza ca atare; standarde de
marcd (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului

regulament.
ART. 18
(1) Firmele se amplaseazad pe fatadele clddirilor sau in locuri special amenajate, dupd cum
urmeaza:
a) pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatie la parter sau mezanin, se

amplaseazd numai pe portiunea de fatada corespunzatoare acestor spatii sau pe
parapetul plin si continuu al primului etaj, unde este cazul, cu acordul
proprietarilor;

firmele in consold se amplaseaza la o indltime minima de 2.50 metri de la nivelul
trotuarului. Fata de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi in consold dar
pastrand o distanta de minimum 1,20 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de limita interioard a plantatiei de aliniament;

copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la minimum 2.50 metri
indltime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei maximum 1,50 metri; ele
vor pastra o distantd de minimum 1,00 metru fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fatd de limita interioard a plantatiei de aliniament; in ZR1 si ZR2, pentru
copertine, parasolare, umbrele se vor indeplinii urmatoarele conditii: vor avea culori
pastelate, deschise, fiind interzise culorile vii si contrastante; se va folosi un singur insemn
publicitar discret, pe maxim 10% din suprafata fiecareia in parte. Se interzice imprejmuirea
teraselor cu panouri publicitare.

este interzisa amplasarea firmelor pe aticul cladirilor ce cuprind locuinte colective (unitati
locative).

firmele nu vor depasi dimensiunile elementelor constructive-suport;

in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitdti cu caracter temporar situate in
cladiri de locuinte colective (unitati locative), firmele aferente se amplaseaza la parterul
cladirii, cu acordul proprietarilor afectati, conform legislatiei.

(2) Reglementari generale

a)

firmele, ca elemente importante in definirea imaginii urbane, vor avea un design de buna
calitate si vor fi realizate obligatoriu din materiale durabile ce nu sunt supuse deteriorarii
sub actiunea factorilor externi, conditiilor meteorologice etc.;

firmele vor fi corelate cu arhitectura fatadelor, ce poate impune restrictii importante
privind pozitia, dimensiunile si designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spatiului
disponibil pe fatadd. Nu vor putea altera sau intra in contradictie cu detaliile si expresia
arhitecturald a cladirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale
fatadelor (balcoane, logii, console, ancadramente, cornise profilate, etc.), pe portile de



(3)

(4)

(5)

(6)

acces in imobile, pe ferestre; In situatiile in care arhitectura clidirilor include elemente
constructive dedicate firmelor, cu o anumita specificitate, acestea se vor utiliza ca atare;

c) amplasarea firmelor se face numai pe portiunea de fatada din care face parte spatiul in
care se desfasoara activitatea, de regulda simetric deasupra accesului, fard a depdsi
suprafata stratului suport de prindere

d) pentru activitati ce nu ocupa spatii adiacente fatadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse
doar firme sub forma unor placi gravate/ inscriptionate, cu suprafata maxima de 1,20 metri
patrati, Tn zona accesului in clddire. Tn cazul in care intr-un imobil se desfisoard in
asemenea conditii mai multe activitati, firmele se vor grupa intr-un pachet si se vor aranja
ordonat pe panouri transparente de aceeasi dimensiune, in zona accesului in cladire:
incadrate pe elementul de arhitectura;

e) n cazul cladirilor prevdzute cu o incintd Tmprejmuita, firmele pot fi amplasate in
aliniamentul stradal sau perpendicular fata de aceasta, in consold, ancorate de cladire sau
sustinute de un suport amplasat in spatele Imprejmuirii;

f) in situatia In care agentii economici, persoane fizice sau juridice, doresc sau sunt obligati
prin legislatia specifica activitatii, sa fie impiedicata vizualizarea prin suprafetele vitrate, a
activitatilor care se desfasoara in locatia respectivd, se recomanda folosirea sticlei sablate
sau acoperirea sticlei cu folie imitatie de sticla sablata

g) firmele tip ,totem” se pot amplasa numai in zona/dreptul spatiului destinat activitatii care
face obiectul publicitatii, fard a perturba activitatea altor operatori economici, si profilul
transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier, si nu vor folosi in
alcatuirea lor lumina intermitenta;

h) la montarea/demontarea firmelor, proprietarii acestora au obligatia sd aduca fatada
cladirii la starea initiala, prin Tnlaturarea amprentelor firmelor si reparatii ale zonei de
montare, inclusiv rezugravirea locala si readucerea la aspectul initial, pe cheltuiala proprie.

Tn cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s& asigure o iluminare

uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto si pietonal,
reflectoarele fiind mascate (nu vor fi vizibile) de elemente ale constructiei sau firmei. Firmele
iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului. Firmele iluminate amplasate la
mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumind
intermitentad.

In zonele arterelor comerciale, Cazino Mamaia, Peninsuld, promenade, firmele aferente

activitatilor comerciale comert/alimentatie publica trebuie sd aibd un caracter unitar care sa
respecta arhitectura zonei si specificul acesteia.

Copertinele, umbrelele, parasolarele sau alte asemenea, structuri amplasate pentru
protectia vitrinelor si teraselor din ZR1, ZR2 vor avea culori pastelate, deschise, fiind
interzise culorile vii si contrastante. Se va folosi un singur Insemn publicitar discret, pe
maxim 10% din suprafata fiecdreia in parte.

Vitrine:

a) ca elemente importante Tn definirea imaginii urbane, vitrinele vor beneficia de un design
adaptat arhitecturii imobilelor;

b) autocolantele pe vitrine nu vor acoperi mai mult de 25% din suprafata vitrata

c) la cladirile cu mai multe vitrine, interventiile asupra acestora vor urmari conservarea /
refacerea unitatii expresiei arhitecturale;

d) pentru vitrinele aferente unor spatii in interiorul carora vederea din spatiul public nu este
dezirabild, se va amplasa un ecran translucid la minimum 30 cm de la suprafata sticlei, iar
interspatiul rezultat se va utiliza pentru expunere sau se va amenaja (cu plante, flori, etc.)
in functie de specificul activitatii;



e) vitrinele aferente serviciilor funerare de orice natura (firme de pompe funebre, comert cu
produse si materiale specifice, etc.) vor fiin mod obligatoriu dublate de ecrane translucide
iar usile de acces vor fi astfel realizate incat vederea in interior din spatiul public sa fie
complet Impiedicatd. Expunerea oricdaror elemente - obiecte, materiale, coroane, etc.,
legate de specificul acestor activitati e interzisa pe fatada, scari de acces si pe domeniul
public. Manevrarea acestora se va face exclusiv in locuri inchise - incaperi, ganguri, incinte,
fara posibilitatea de a fi observate din spatiul public, de catre colocatari sau de pe parcelele
invecinate.

f) Este permisa amplasarea ecranelor digitale/electronice, la interiorul spatiului, cu
vizibilitate de la exterior, fara a fi necesara avizare din partea autoritatilor, in conditiile
prezentului regulament.

(1) Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza in conditiile art. 4;

(2) Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este necesara in cazul firmelor
inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in conditiile prezentului regulament;

(3) Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se vor amplasa in baza avizului emis de catre
arhitectul sef

(4) Se accepta inscriptionarea, prin matuire a geamurilor, cu denumirea societatii/ brandului;

(5) Achitarea taxelor cdtre bugetul local al municipiului Constanta aferente materialelor publicitare
prevazute la alin. (3) se va face in conformitate cu legislatia in vigoare;

ART. 20

(1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit (unitati locative) se pot amplasa,
alaturi de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul proprietarilor si cu respectarea
prezentului regulament;

(2) Publicitatea amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de firma prin culoare,
forma sau dimensiune, pastrandu-se unitatea in amenajarea fatadei/spatiului respectiv si
studiindu-se Tncadrarea ansamblului la nivelul fatadei.

ART. 21

(1) Tn cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat s& asigure o iluminare uniforms,
care sd puna in valoare cladirea si care sa nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate
de elemente ale constructiei sau firmei.

(2) Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.

(3) Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile rutiere nu vor folosi culorile specifice
acestora si nici lumind intermitenta.

SECTIUNEA a2-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase
n format print sau digital/electronic
ART. 22

1) Este interzisd amplasarea oricarui mijloc de publicitate pe stalpii de telecomunicatii din lemn si/sau pe
cei special destinati sustinerii semafoarelor.



(2) Este permisd amplasarea de mijloace publicitare pe stalpii de iluminat, pe stalpii special construiti pentru
sustinerea de cabluri de alimentare electrica a retelei de transport in comun si/sau pe alti stalpi ce permit
amplasarea de mijloace publicitare, numai cu avizul autoritdtii administratiei publice locale si avizul
detinatorului/proprietarului sau administratorului stalpului.

ART. 23

(1) Pot fi amplasate panouri publicitare si publicitate luminoasa pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale
cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze
structura de rezistentd si functionarea optima a cladirilor.

(2) Pot fi amplasate ecrane publicitare care sa fie dotate cu sisteme care sa permitd modificarea intensitatii
luminilor, pe calcane, pe fatade, pe terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele lor de prindere
sa nu constituie o sursa de accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta si functionarea optima a
cladirilor si de asemenea, prin intensitatea luminii si frecventa succedarii imaginilor derulate, sa nu existe
riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul emis
de politia rutiera.

(3) Proprietarii ecranelor publicitare amplasate potrivit alin. (2) sunt obligati ca, pe timp de noapte, sa
reduca intensitatea luminii acestor mijloace de publicitate cu 35%.

(4) Amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se autorizeaza numai
in baza unei expertize tehnice elaborate in conditiile legii de catre experti tehnici atestati, precum si a
documentatiei tehnice pentru autorizare, verificatd de verificatori de proiecte atestati pentru cerintele
esentiale de calitate ,rezistentd mecanica si stabilitate”, ,sigurantd in exploatare” si ,securitate la
incendiu”, prevdzute de legislatia in vigoare privind calitatea in constructii.

(5) Verificarea constructiei cu privire la respectarea cerintelor esentiale de calitate prevazute la alin. (4) se
realizeaza prin reexpertizare tehnica, la fiecare 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a actiunilor factorilor de risc naturali/ antropici asupra
constructiei/elementului constructiv care sustine structura publicitara.

(6) Panourile publicitare amplasate pe calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi limitele acestora, cu
obligatia acoperirii a minimum 60% din suprafatd, in situatia calcanelor.

ART. 24

(1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii de interes public si local, precum
si informatii de interes pentru populatie Tn cazul unor situatii de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat intre proprietarii
ecranelor publicitare si autoritatile administratiei publice locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

(3) Tn cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul de proprietate al
imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale publicitare pe intreaga perioada
de mentinere in amplasament a acestora.



(4) Tn situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de
publicitate In derulare, va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:

- cu materiale privind propria activitate

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale, de interes public, sau
cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din municipiul
Constanta, materiale ce se vor realiza de catre operatorii de publicitate prin efort propriu si
programate, in cazul formatelor digitale/electronice, prin intermediul unui software adaptat si cu
accesul Primariei la platforma de continut pentru programare

- Tn cazul in care continutul informativ al acestora va fi pus la dispozitie de catre Primaria
municipiului Constanta in acest caz nu se datoreaza taxa pentru afisaj; in situatia Tn care Primdria
municipiului Constanta solicita afisarea acestor materiale pentru o perioada de cel putin 45 zile,
fard intrerupere, atunci va suporta costul acestora din bugetul propriu.

ART. 25
(1) Tn situatia amplasérii pe terasele sau acoperisurile constructiilor, panourile publicitare, ecranele si
publicitatea luminoasa vor avea urmatoarele inaltimi:
a) cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport are inaltimea mai mica de 15,00 m;
b) cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m, daca fatada constructiei-suport
are indltimea mai mare de 15,00 m.

ART.26

(1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare de circulatie
se pot amplasa panouri peste cota minima de +4,00 m de la sol.

(2) Pe un stalp se pot amplasa maximum un (1) mjloc publicitar.

ART.27

(1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel incat sa nu impiedice circulatia rutiera
si/sau pietonald ori accesul pietonal si/sau al autovehiculelor de interventie pe proprietati, cu respectarea
prevederilor prezentei legi.

(2) Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie sa respecte conditiile tehnice referitoare la luminozitate
si frecventa succedarii imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbarii circulatiei rutiere in zona in
care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la politia rutiera si respectarea conditiilor tehnice
prevazute la art. 23 alin. (2) si (3).

(3) Panourile publicitare, indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate
astfel incat proiectia la sol a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

ART. 28

(1) Amplasarea panourilor/ecranelor publicitare se face numai dupa obtinerea autorizatiei de
construire, emisa in conformitate cu prevederile legale in vigoare.

(2) Pestrazile de categoria |, Il si lll conform clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul
drumurilor, se pot amplasa panouri/ecrane publicitare cu respectarea legii si a prezentului
regulament de publicitate, cu urmatoarele conditii:

a) Pe stélpi sunt admise panourile / posterele digitale/electronice/ cu functionalitati de
directionare sau steag cu dimensiunile admise de maxim 0,8m latime x 1.25m inadltime; se



amplaseaza pe stdlpi, la o distantd de cel putin 2500 metri intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri)

b) Panourile/ecranele de mici dimensiuni, respectiv cu suprafatd maxima de 2,20 mp, se
amplaseaza la o distanta de cel putin 40,00 metri pe sens intre panouri (succesiune/cascada
pe sens de panouri);

c) Panourile/ecranele de mari dimensiuni, respective cu suprafatd maxima de 12mp si
dimensiunile maxime admise de 3,20m latime x 2,40m findltime / 2.40m latime x 3.20m
naltime, sau 4,00m latime x 3,00m inaltime / 3,00m l&time x 4,00m Tnaltime se amplaseaza
la o distanta de cel putin 40,00 metri pe sens intre panouri (succesiune/cascada pe sens de
panouri);

d) Panourile/ecranele de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 36,00 mp,
inaltime se amplaseaza la o distanta de cel putin 60,00 metri pe sens intre panouri
(succesiune/cascada pe sens de panouri);

e) ladistanta de minimum 4.00 m fata de limita carosabilului, Tn cazul in care nu exista trotuar;

f) la distantd de minimum 1.00 m fata de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe
trotuar, fara a impiedica circulatia pietonilor;

(3) Tn situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o succesiune de
panouri / ecrane publicitare de diferite dimensiuni de peste 2,20mp dispuse Tn orice combinatie,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, distanta dintre panouri va fi de
minimum 40.00 m.

(4) Tn zona de publicitate restransa — ZR1 - se pot amplasa numai panouri pe stalpi / postere
digitale/electronice cu dimensiunile admise de maximim 0,8m latime x 1,25m inaltime sau la sol,
numai panouri/ecrane publicitare in format portrait, cu suprafata maxima de 2pm exclusiv in
format digital / electronic.

(5) Tn zona de publicitate restransd — ZR2 — la sol si pe cladiri — se pot amplasa numai panouri/ecrane
publicitare cu suprafata de pana la 12mp.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1) - (5) mijloacele de publicitate amplasate in interiorul

incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor
industriale, calcanele sau fatadele imobilelor astfel definite Tn conformitate cu legislatia in vigoare.

ART. 29

(1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum si
pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu structura
proprie si elemente de sustinere care necesita fundatie.

(2) Realizarea elementelor de fundare/ancorare necesare asigurarii stabilitatii panoului de
reclama publicitara se executd obligatoriu ingropat, respectiv sub cota suprafetei solului/
trotuarului, pana la nivelul solului.

ART. 30

De-a lungul drumurilor de interes national, judetean, precum si a arterelor de centura, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul zonei de protectie
a acestora se pot amplasa panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a) la minimum 2,50 m Tndltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50 mp
per fata;



b) cu distanta de minimum 30,00 m intre doud panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

¢) cu distanta de minimum 50,00 m intre doua panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan;

d) la minimum 50,00 m fata de intersectiile cu drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e) in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f) la minimum 50,00 m fatd de intersectiile semaforizate.

ART. 31

Panourile si ecranele publicitare amplasate pe sol in intravilanul municipiului Constanta nu prezinta
restrictii pentru formatele de sub 2mp; reglementarile sunt pentru intre 2,20mp si 12mp si se referad la
dimensiunile urmatoare:

-3,20m x 2,40m / 2,40m x 3,20m
-4,00m x 3,00m / 3,00m x 4,00m

La initiativa autoritatii locale sau a altor organizatii de profil se poate initia un concurs de idei referitoare la
aspectul panourilor si ecranelor publicitare prin consultarea si avizarea de catre arhitectul sef.

Art. 32

(1) Tn extravilanul municipiului Constanta pot fi amplasate panouri publicitare pe zona de protectie a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 10,00x4,00 metri.
(2) Se interzice amplasarea panourilor publicitare in conformitate cu prevederile Ordonantei
Guvernului nr. 43/1997 privind regimul drumurilor, cu modificarile si completarile ulterioare:
a) La o distantd mai mica de 250 metri calculatd de la intrarea, respectiv iesirea din
intersectie, In extravilan;
b) Se interzice obturarea vizibilitatii indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor
publicitare;

SECTIUNEA a 3-a
Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile

Art.33

(1) Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de cel putin 4,00 metri se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau
actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele
conditii:

a) dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 metri x 0,90 metri (L x h) si 0,40 metri
(Lxhxl);



b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitdtii si numai pe durata programului zilnic de functionare a acestuia;

c) este interzisd amplasarea panourilor publicitare mobile pe trasee exclusiv pietonale cu
exceptia trotuarelor a caror |atime este de cel putin 4,00 metri;

d) amplasarea panoului este permisd fara afectarea circulatiei publice pietonale.

(2) Este interzisd amplasarea panourilor publicitare mobile (trepiede etc.) in zonele de publicitate
restransa (ZR1, ZR2), in Piata Ovidiu, in statiunea Mamaia pe zona de promenade, pe str. Stefan cel
Mare — zona pietonald, vad comercial traditional. Nerespectarea interdictiei atrage pe langa
aplicarea sanctiunilor contraventionale si alte madsuri, respectiv, ridicarea acestora de catre
Primdria municipiului Constanta — Directia Generald Politia Locald. Recuperarea acestor mijloace
se poate face, dupa achitarea amenzii contraventionale, in cel mult 15 de zile calendaristice de la
ridicare. In caz de neridicare, in acest interval, aceste mijloace se vor casa.

(3) Amplasarea panourilor mobile pliante se face dupa obtinerea acordului emis de Directia
Urbanism din cadrul Primariei municipiului Constanta.

SECTIUNEA a4-a
Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar

ART. 34

(1) Pot fi utilizate ca suport publicitar urmatoarele tipuri de mobilier urban: adaposturile destinate
publicului/statiile de autobuz, coloanele port-afis, coloane/cilindri publicitari si altele asemenea, cu
respectarea prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de publicitate.

(2) Adaposturile destinate publicului si statiile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru
panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenta acestora.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei sectiuni suporturile/panourile publicitare care sunt incluse
in addposturile destinate publicului si statiile de autobuz si fac parte integranta din acestea si care au fost
autorizate impreuna cu acestea, in conformitate cu legislatia in vigoare la data autorizarii.

(4) Se pot instala panouri pe acoperisul adaposturilor destinate publicului, statiilor de autobuz, sau pe
acoperisul coloanelor/cilindrilor publicitari daca sistemul constructiv permite sustinerea unor elemente
suplimentare care sa nu puna in pericol siguranta cetatenilor.

(6) Coloanele port-afis vor putea fi utilizate numai pentru afise si/sau anunturi de spectacole si
manifestari culturale; este interzisa suprapunerea de afise de spectacol in cazul in care termenul la care
acestea vor avea loc nu a fost depasit.

SECTIUNEA a5-a
Reguli generale privind amplasarea bannerelor si steagurilor publicitare / posterelor digitale/electronice

ART. 35

Este interzisa amplasarea bannerelor publicitare pe raza municipiului Constanta.



ART. 36

(1) Esteinterzisa amplasarea steagurilor publicitare pe raza municipiului Constanta. Acest mijloc
publicitar este Tnlocuit de amplasarea panourilor/posterelor digitale/electronice ca suport
functional care sd inglobeze functionalitatile steagurilor sau casetelor luminoase sau altele
asemenea formate cu dimensiuni maxime admise de 0,8m x 1,25m.

(2) Panourile / posterele digitale/electronice publicitare montate pe catarg si pe stalpi, la indltimea
minima de 2,50 m de la cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in locuri in care nu
Tmpiedica vizibilitatea circulatiei rutiere.

(3) Pe un catarg sau stalp se poate amplasa un (1) panou / poster digital/ electronic, la o distanta de
cel putin 150m de intersectiile semaforizate sau trecere de pietoni semnalizate, cu respectarea
prevederilor generale din prezentul regulament.

(6) Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3) steagurile publicitare amplasate in interiorul incintelor
centrelor comerciale, supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale,
calcanele sau fatadele sau terasele imobilelor astfel definite in conformitate cu legislatia Tn vigoare, cu
conditia sd nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.

SECTIUNEA a 6-a
Reguli generale privind amplasarea mesh-urilor simple sau digitale

ART. 38

(1) Este permisa amplasarea de mesh-uri si mesh-uri digitale, cu acordul proprietarilor cladirilor
respective, in urmatoarele situatii:

a)

pe constructii, inclusiv monumente istorice si/sau amplasate in zone Tn care este interzisa
publicitatea, in situatia In care acestea constituie protectie cdtre domeniul public pe
perioada efectudrii lucrarilor de consolidare/restaurare, iar eventualul mesaj publicitar va
ocupa cel mult 35% din suprafata totald a acestora, cu avizul Directiei Judetene pentru
culturd Constanta, sau cu avizul Ministerului Culturii pentru monumente istorice grupa A,
conform Listei Monumentelor Istorice aprobata prin O.M.C. nr. 2.828/24.12.2015 pentru
modificarea anexei nr.1 la Ordinul ministrului culturii si cultelor nr.2.314/2004 si cu
legislatia in vigoare specifica privind protejarea monumentelor istorice, monumentele de
for public, peisajelor naturale;

pe calcanele constructiilor, cu avizul arhitectului sef

sunt interzise mesh-uri digitale pe cladirile situate in zonele de publicitate restransa — ZR1
si ZR2, inclusiv pe monumentele istorice cu exceptia celor mentionate la lit.a).

este permisd amplasarea de mesh-uri in Piata Ovidiu pe fatada MINAC (steaguri: tricolor,
UE, NATO, administratie publica) in cazul unor evenimente ce promoveaza actiuni ale
municipalitatii, cu respectarea dispozitilor prezentului Regulament, pe baza
documentatiei privind rezistenta elementelor de sustinere, precum si cu acordul
proprietarului elementelor de sustinere utilizate Tn acest scop.

(2) Amplasarea acestor mijloace publicitare se face in baza acordului pentru publicitate temporara.

(3) Se interzice amplasarea de mesh-uri pe monumente de for public (arta monumentala, statui in
spatiul public).

(4) Meshurile se vor desfiinta sau se vor inlocui atunci cand se degradeaza.



SECTIUNEA a 7-a
Reguli generale privind amplasarea indicatoarelor publicitare directionale

ART. 39

(1) Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si a casetelor pe stalpii de iluminat
public, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari rutiere, in urmatoarele conditii:

a) suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mica sau egald cu 1,50 mp;

b) haltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;

c) pe un stalp se poate monta un (1) suport pe stalp;

(2) Amplasarea de stélpi-suport pentru indicatoarele publicitare directionale si a casetelor publicitare se va
realiza in baza avizului emis de autoritatile publice locale si in concordantad cu regulamentul local privind
amplasarea mijloacelor de publicitate.

SECTIUNEA a 8-a
Reguli generale privind publicitatea temporara si proiectele publicitare speciale

ART. 40

(1) Orice persoana fizica sau juridica poate beneficia de dreptul la publicitate temporara, in conditiile
legislatiei in vigoare si prezentului regulament.

(2) Amplasarea mijloacelor de publicitate temporara se va stabili in baza avizului arhitectului sef (anexa
5) sau a autorizatiei de construire emise de Primaria municipiului Constanta, in concordanta cu
prezentul regulament, urmand ca ulterior sa se obtina autorizatia de functionare pentru activitati
temporare in zone publice sau cu acces public.

ART. 41 in vederea obtinerii avizului pentru publicitate temporard, mijloacele de publicitate trebuie s3
indeplineascd urmatoarele conditii:

a) sa fie folosite ca purtdtor de mesaj in cadrul unor activitati de promovare cu duratd determinata si
precizata Tn mod explicit in cererea de emitere a avizului, depusa de solicitant;

b) sd poata fi montate/demontate in/din toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, in cel mult 72 de ore;

c) toate amplasamentele aprobate prin avizul pentru publicitate temporard sa fie aduse la starea
initiald, Tn cel mult 48 de ore de la incheierea termenului de valabilitate a avizului pentru publicitate
temporara.

ART. 42

(1) Autoritdtile administratiei publice locale vor identifica, impreuna cu operatorii de publicitate care
solicitda avizul, amplasamentele destinate pentru mijloacele de publicitate temporara si pentru
proiectele publicitare speciale, in baza avizului arhitectului sef. Amplasamentele vizate vor fi:

a) calcanele cladirilor aflate in domeniu privat al primariei;

b) pe spatiile verzi in cazul proiectelor de educatie ecologica;

¢) 1n vecinatatea obiectivelor culturale: teatre, muzee, pietonalul zonei peninsulare, Piata
Ovidiu.



(2)

(3)

(4)

ART. 43

(1)
(2)
(3)

Tn situatia in care la incheierea perioadei de valabilitate a avizului pentru publicitate temporar3

existda mai multe solicitari de amplasare de mijloace de publicitate temporard, autoritatea
administratiei publice locale va atribui amplasamentul primei solicitari primite in ordine
cronologica la registratura autoritatii administratiei publice locale, conform regulamentului local
de publicitate.

Tn cazul solicitarii schimbarii amplasamentelor in alte amplasamente decat cele stabilite initial, se

va obtine avizul arhitectului sef pentru publicitate temporard al autoritatii administratiei publice
locale.

Schimbarea amplasamentelor prevazute la alin. (3) se va face numai in situatia in care
amplasamentele initial avizate nu mai pot fi puse la dispozitia contractantului ca urmare a
executdrii unor lucrari de interes public, cu respectarea regulamentului local de publicitate

Structurile publicitare autoportante si proiectele publicitare speciale se avizeaza cu respectarea
prevederilor privind publicitatea temporara prevazute in prezentul regulament.

Executarea si amplasarea structurilor publicitare autoportante si a proiectelor publicitare speciale
se face in baza unei documentatii tehnice Intocmite de un arhitect cu drept de semnatura.

Tn municipiul Constanta, pe domeniul public sau privat al municipiului — carosabil, trotuar, locuri de

parcare marcate, etc. - se interzice amplasarea/expunerea de vehicule in scop publicitar, altele
decéat cele care sunt adaptate realizarii de reclama si publicitate.

SECTIUNEA a 9-a
Reguli generale privind amplasarea afiselor publicitare si a anunturilor de mica publicitate

ART. 44

(1)

(4)

(5)

Tn vederea asigurdrii eficientei informari a cetdtenilor, a libertatii de expresie si esteticii urbane,

autoritatile administratiei publice locale au obligatia de a instala in amplasamente cu vizibilitate, in
conditiile regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru
spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate.
Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curdtate saptamanal, luni, iar daca este cazul, si noaptea
anterioara a fiecdrei saptamanii, prin grija compartimentelor de specialitate din cadrul
administratiei publice locale, in vederea actualizarii anunturilor. Neutralizarea afiselor publicitare
(spectacole publice, teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate) sa se
va face de catre reprezentanti din Directia Servicii publice.

Arhitectul sef avizeaza modelul de suport pentru afise siamplasamentul acestora. Amplasamentele
suporturilor pentru afise din ZR1 si ZR2 si in statiunea Mamaia (avand in vedere existenta, pe langa
cladirile monument istoric, si a mai multor statui declarate monumente istorice) sa fie avizate de
catre Directia Judeteana pentru Cultura Constanta.

Amplasarea afiselor colante, inclusiv afisele electorale, se va face doar pe panourile speciale
destinate acestora conform legislatiei.

Taxa de afisaj datorata de catre persoanele fizice si/sau juridice care afiseazd mesaje pe aceste
sisteme de afisaj public va fi achitata in conformitate cu prevederile legale in vigoare si cele ale
hotararii consiliului local al municipiului Constanta privind impozitele si taxele locale aplicabile in
perioada cand se face afisarea. (6) Afisarea fara achitarea anticipatd a taxelor este interzisa iar
constatarea unor situatii care incalca aceastd prevedere va fi sanctionatd in conformitate cu
prevederile legale in vigoare



ART. 45 Este interzisa amplasarea de afise publicitare prin aplicarea lor directa pe orice suprafata
neamenajata in scop publicitar sau care sa acopere alte afise publicitare deja existente, postate
anterior, aflate in perioada de valabilitate, care fac publicitate  unor
evenimente/actiuni/campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa se deruleze.

Lista amplasamentelor unde vor fi instalate suporturilor pentru afise publicitare pentru spectacole publice,
teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate se gdseste in Anexa 4

SECTIUNEA a 10-a
Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare si pe mijloace de transport in comun

ART. 46

(1) Pe raza municipiului Constanta se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore prin orice
mijloace, cu exceptia evenimentelor municipalitatii.

(2) Pe raza municipiului Constanta este permisa publicitatea pe vehicule realizata prin montarea de
panouri sau colantarea cu materiale print dedicate vehiculelor in scopuri publicitare. Publicitatea se poate
realiza pe:

a) vehiculele special echipate in scopuri de publicitate,

b) mijloacele de transport in comun - autobuze, tramvaie.
(2) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de
panouri/ecrane digitale sau inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate
sa circule pe teritoriul localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, si a autorizatiei
de functionare pentru desfasurarea de activitdti economice cu caracter temporar in zone publice sau cu
acces public, Tn baza Regulamentului privind organizarea si desfasurarea activitatilor comerciale si a
serviciilor de piata in municipiul Constanta aflat in vigoare la data desfdsurarii activitatii, pe o durata
determinata si pe un traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor
continute Tn avizul pentru publicitate temporara.
(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea este
interzisa.
(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, nu vor circula in convoi mai mare de doua
masini si cu o vitezd mai mare decat jumadtate din viteza admisibild pe tronsonul de strada.
(4) Circulatia convoaielor este permisa numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza avizului emis
de autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi. Taxele de publicitate se vor achita
anterior desfdsurarii activitatii.

ART. 47 Este permisa utilizarea ca suport pentru reclame publicitare a mijloacelor de transport in comun,
cu urmatoarele conditii:
a) prin aceasta sa nu fie afectatad vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport
b) Materialele folosite pentru decorare publicitard sa fie special adecvate pentru vizibilitatea inspre
exteriorul mijlocului de transport
c) Se pot monta panouri dedicate pentru afisarea reclamelor pe spatele sau lateralele autobuzelor,
cu dimensiuni de pana la 320cm x 100cm, in functie de cat permite spatiul, fara a leza in vreun fel
scopul deservit de mijlocul de transport in comun



Capitolul VI - Sanctiuni

ART. 48
(1)

ART. 49
(1)

Sanctiunile prevdzute in prezentul Regulament se completeaza cu cele referitoare la nerespectarea
prevederilor Legii nr. 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicatd
cu modificarile ulterioare, prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, cu modificarile ulterioare precum si a prevederilor 0.G.43/1997 privind
regimul juridic al drumurilor, cu modificarile ulterioare, care se aplica conform dispozitiilor in
vigoare.

Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament local de publicitate atrage dupa sine
raspunderea materiala si contraventionald, dupa caz, conform Regulamentului local de publicitate
sau Legii nr. 185/2013 cu modificdrile ulterioare privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate. Sanctiunile se pot aplica atat persoanelor juridice cat si fizice.

n conditiile prezentului Regulament, constituie contraventie urmatoarele fapte, daca nu au fost
savarsite Tn astfel de conditii incat, potrivit legii, sa fie considerate infractuni:

amplasarea mijloacelor de publicitate fara aviz pentru publicitatea temporara ori cu nerespectarea
prevederilor acestuia si a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberarii avizului, precum si
montarea panourilor publicitare cu structura proprie si elemente de sustinere care necesita
fundatie, fard autorizatie de construire;

nerespectarea de cdtre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor si dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea publica, a vehiculelor publicitare
care nu au obtinut aviz pentru publicitate temporara sau a mijloacelor de publicitate luminoasa
care pot perturba traficul auto si pietonal;

nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul Tnconjurdtor la starea initiala,
inclusiv prin Tnierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;
nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea permanenta a
unor mesaje in cadru;

amplasarea de afise publice, a anunturilor de mica publicitate in alte locuri decat pe panourile
special destinate acestora;

nerespectarea de catre autoritatile administratiei publice locale a obligatiei de a instala panouri
speciale destinate afiselor publicitare pentru evenimente, spectacole si concerte si a anunturilor
de mica publicitate, precum si de a identifica amplasamentele destinate pentru mijloacele de
publicitate temporara si pentru proiectele publicitare speciale.

(2) Contraventiile prevazute la alin. (1), sdvarsite de persoanele fizice sau juridice, se sanctioneaza dupa
cum urmeaza:

a) cu amendad de la 1.000 lei la 10.000 lei, cele prevazute la lit. a), b) si f);

b) cu amenda de la 1.000 lei la 20.000 lei, cele prevazute la lit. c), d) si g);

c) cu amenda de la 500 lei la 1.000 lei, cea prevazuta la lit. e).



ART. 50

Prevederile prezentei legi referitoare la contraventii intrd in vigoare cu respectarea prevederilor art. 4 alin.
(1) din Ordonanta Guvernului nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobatd cu modificari si
completari prin Legea nr. 180/2002, cu modificarile si completarile ulterioare.

ART 51.

(1) Controlul de stat privind respectarea aplicarii prevederilor prezentei legi pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate, de catre autoritatea publica locald, prin intermediul regulamentelor locale, se exercita de
catre Inspectoratul de Stat in Constructii.

(2) Primarii si organele de control din cadrul autoritatilor administratiei publice locale au obligatia s
urmareasca respectarea disciplinei Tn domeniul urbanismului si al autorizarii executdrii lucrarilor pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul localitdtilor si, in functie de incdlcarea prevederilor
legale, sa aplice sanctiunile prevazute de prezenta lege.

(3) Constatarea contraventiilor se face de catre persoanele imputernicite din cadrul Inspectoratului de Stat
in Constructii pentru contraventiile savarsite de catre autoritatile administratiei publice locale si de catre
organele de control ale autoritatilor administratiei publice locale sau, dupa caz, de cdtre politistii locali Tn
cazul contraventiilor savarsite de operatorii economici.

(4) Inspectoratul de Stat in Constructii poate dispune oprirea executarii lucrarilor de amplasare a
mijloacelor de publicitate, atunci cand constata ca acestea se realizeaza cu incdlcarea dispozitiilor legale.
(5) Inspectoratul de Stat Tn Constructii aduce la cunostinta autoritatii administratiei publice locale pe
teritoriul cdreia s-a efectuat controlul constatarile si masurile dispuse, iar organele de control ale autoritatii
administratiei publice locale au obligatia sd se conformeze celor dispuse de Inspectoratul de Stat in
Constructii.

(6) Aplicarea sanctiunilor se face dupa cum urmeaza:

a) de catre agentul constatator, in cazul contraventiilor constatate de catre personalul imputernicit din
cadrul Inspectoratului de Stat Tn Constructii;

b) de catre seful compartimentului care coordoneaza activitatea de amenajare a teritoriului si de urbanism
sau, dupd caz, de catre primarul localitatii in care s-a savarsit contraventia, in cazul contraventiilor
constatate de cdtre organele de control ale autoritdtilor administratiei publice locale sau de catre politistii
locali.

Capitolul VII - Reglementari referitoare la modalitatea de achitare a taxelor pentru folosirea mijloacelor de
reclama si publicitate

Art.52

Operatorii economici/persoanele fizice care desfasoara activitate de afisaj, reclama si publicitate pe raza
teritorial administrativa a municipiului Constanta, au obligatia respectarii prevederilor hotararii Consiliului
local al municipiului Constanta privind impozitele si taxele locale aplicabild in perioada cand se desfasoara
activitatea si achitarii taxelor prevazute de aceasta.

Capitolul VIII - Dispozitii finale

ART. 53

Prezentul regulament de publicitate asigurd identificarea amplasamentelor aflate pe domeniul public si
privat al municipiului Constanta pe care se pot amplasa mijloace de publicitate, precum si aducerea
acestora la cunostinta publicului.
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ART. 54

(1) Tn vederea asigurdrii respectdrii prevederilor prezentului regulament local privind amplasarea
mijloacelor de publicitate cu situatia de fapt din teren, Primdria municipiului Constanta prin Directia
Generala Politia Locald — Serv. Disciplina in constructii si afisaj stradal (bazd de date comuna Directia
Urbanism cu Directia Generala Politia Locald), in termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, vor identifica
si vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a cdror amplasare nu mai corespunde cu noile
reglementari, astfel:

a) pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al autoritatilor publice locale, care nu
sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fara respectarea
prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de
identificare fiscala a acestuia se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost autorizate sau
care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului si codul de identificare fiscalad a acestuia, se va dispune dezafectarea.

(2) Nerespectarea prevederilor obligatiei de dezafectare si/sau conformare stabilite la alin. (1) lit. a) si
b) se sanctioneaza conform prevederilor Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor
de publicitate, cu modificarile ulterioare.

(3) Sanctiunii prevazute la alin. (2) i se aplica in mod corespunzator dispozitiile cap. VI din Legea nr.
185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile ulterioare.

ART. 55

In termen de 90 de zile de la adoptarea prezentului regulament privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, concomitent cu actiunile prevazute la art. 54, se pot demara procedurile de
Tnchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporard a domeniului public sau aducerea ca aport intr-
o asociere in participatie a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al unitatii
administrativ-teritoriale.

ART. 56

Tn termen de 30 de zile de la notificarea emisd conform art. 54 alin. (1) lit. a) si b) autoritatile primaria
municipiului Constanta va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar prevederilor
regulamentului local de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea autorizatiei de desfiintare si
fara sesizarea instantelor judecdtoresti.

ART. 57

(1) Prezentul regulament local de publicitate, delimitarea zonelor de publicitate Idrgitd si, respectiv, a
zonelor de publicitate restransa si amplasamentelor si categoriile de mijloace de publicitate admise pentru
fiecare dintre zone sunt:

a) elaborate de grupul de lucru

b) supuse consultdrii operatorilor economici din domeniul publicitatii respectiv informarii populatiei
conform Legii 52/2003 privind transparenta decizionala in administratia publica, art.7 (1);

c) avizate de cdtre comisiile tehnice de amenajare a teritoriului si de urbanism constituite in

conformitate cu prevederile Legii nr.350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul si HCL
nr.283/2016;

d) supus spre aprobare Consiliului local al municipiului Constanta.

Art.58

Acolo unde nu dispune sau dispune contrar, prezentul regulament se completeaza cu prevederile legislatiei
in vigoare.

ANEXA 1



Zona de publicitate restransa ultracentrala — ZR1 cuprinde strazile:

ANEXA 2
Zona de publicitate restransa — ZR2 - cuprinde strazile:

ANEXA 3
Tipurile de mijloace de publicitate admise in municipiul Constanta, pentru fiecare categorie de zona de
publicitate:

1. firme
2. mesh / mesh digital
3. mijloace publicitare mobile — trepiede, pliante, sandwich etc.
4. panouri/ postere digitale / electronice cu dimensiunea maxima de 0,8m x 1,25m
5. panourisi ecrane digitale cu suprafata maxima de 2,2mp
6. panourisi ecrane digitale cu suprafata maxima de 12mp
7. panourisi ecrane digitale cu suprafata maxima de 36mp
8. panouri / ecrane digitale in format portrait cu suprafata maxima de 2mp
9. indicatoare directionale
Nr. | Zonade Tipuri mijloace de publicitate admise
crt. | publicitate | 1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 ZR1 da | nu nu|lda | nu|nu | nu|da |da
ZR2 da | nut|nu | dalnu|da | nu| da|da
3 ZL da| da | da|da |da |da |da | da| da
ANEXA 4

Lista amplasamentelor unde pot fi instalate suporturilor pentru afise publicitare pentru spectacole publice,
teatre, concerte si altele asemenea si a anunturilor de mica publicitate

ANEXA 5 — cerere pentru amplasarea mijloacelor publicitare, avizare

1 Cu exceptia meshurilor pe cladiri aflate in constructie unde suprafata mesajului publicitar ocupa maximum 35%
din suprafata totala












